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互联网视频中多屏互动技术的应用分析
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摘　要　在移动互联时代，各种短视频 APP相继问世，极大地满足了受众对信息获取的需要，也加剧了移动互联

市场的竞争，在这种竞争环境下，多屏业务与跨屏技术的较量则逐渐演变成各大视频网站竞争的焦点。多屏互动

技术的应用不仅满足了消费者对跨屏的需要，使得消费者可以通过移动终端接收越来越多的互联网视频资源，也

满足了视频网站进行视频传播的需要。本文就互联网视频中多屏互动技术的应用做了相关分析，旨在为同行业人

员提供借鉴。
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随着移动互联网时代的到来，智能手机、平板电

脑等移动终端设备也开始普及，深深地影响着人们的

生活。在移动智能终端设备的支持下，用户可以随时

随地观看视频，用户的阅读和浏览需求也得到了极大

的满足。但是随着人们消费需求的变化，传统的视频

业务已经无法满足消费者的需求，能否实现统一视频

的跨屏播放这一诉求也随之高涨，鉴于消费者的这一

诉求，国内各大视频企业也开始深入相关技术研究，

尤其是多屏互动技术。多屏互动技术的出现，很好地

迎合了消费者统一视频跨屏播放这一诉求，用户可通

过在 PC、移动、TV登录账号，直接享受多屏互动所带

来的快感。

1 多屏互动技术的概述

1.1 多屏互动技术的概念

多屏互动技术是指在闪联协议、Miracas协议等基

础上，通过WIFE网络连接，智能终端设备可以在不同

操作系统上进行多媒体内容的传输、展示、控制等一

系列操作行为的技术 [1-2]。简单地讲就是不同设备的屏

幕可以通过专门的链接设备进行相互链接转换。比如，

手机上的视频可以连接电视，并在电视上播放。在移

动互联普及的时代，多屏互动技术正在悄然兴起，并

深深地影响着人们的生活，极大地满足了用户多屏观

看视频的需求。互联网视频中多屏互动技术的实现方

式主要有高清互动机顶盒附加WIFI技术和 OTT（Over 

The Top）技术两种。

1.2 多屏互动技术的功能

首先，多屏互动技术具有转屏功能。在多屏互动

技术的支持下，用户可以通过智能移动终端来搜索互

联网视频，并将移动终端搜索到的视频通过电视机进

行观赏，或者是用户可以将智能电视上拥有的视频转

移到其他终端进行观看。

其次，多屏互动技术具有分享功能。通过多屏互

动技术，用户可以将手机或者平板电脑中的文档、图片、

音乐或者本地视频分享到智能电视。

最后，多屏互动技术具有很强的操作功能。用户

在通过智能电视观看视频时，可以使用手机或者平板

电脑等移动终端对智能电视进行控制。

2 互联网视频中多屏互动技术的应用价值

在互联网普及的时代，互联网视频也开始兴起，

极大地便利消费者视频观看的需求，尤其是多屏互动

技术的应用，不仅便利了消费者，而且也给互联网视

频企业进行创新提供了动力。在多屏互动技术的支持

下，视频企业可以构建一个从上游内容生产到内容平

台集纳，到 CDN传输，再到终端设备覆盖和外部应用

输入的完整业态，实现视频业务由 PC端到移动智能终

端的延伸和发展，实现网站内容多屏互动。

首先，应用多屏互动技术，可以实现互联网视频

多屏互动。在云平台的支持下，用户通过智能终端获

取或者产生的数据不再以本地保存为主，用户还可以

将相关数据上传到云端，实现云共享。如，用户喜欢

的视频资源不再局限于家庭局域网内部，用户可以将

自己喜欢的视频从一个终端通知云平台，由另一个终

端进行播放或者控制，进而满足用户在不同场景的视

频需求。



23

总第 537期 2023年 7期 (中 ) 智 能 科 技

其次，应用多屏互动技术，可以实现跨屏体验。

互联网视频具有传播功能，其目的就是向广大受众传

递信息，可以说视频的点击率和播放率是视频企业最

为关注的。立足用户需求，应用多屏互动技术，用户

可以在移动互联网、家庭互联网之间随意切换，不仅

可以实现多屏互动，而且还可以进行跨屏体验。如，

当用户感觉手机观看视频不够好时，可以将手机里的

视频转移到电视，通过更大的屏幕来获得更好的观看

体验。

最后，应用多屏互动技术，可以实现视频与观众

的零距离交流。现阶段，互联网技术不断完善，互联

网视频行业也从以往的点对点的竞争进入生态布局的

竞争。立足用户需求，视频企业可以应用多屏互动技术，

构建属于自身的生态模式，带给用户极致的多屏体验。

以乐视网为例，乐视网打造了“平台 +内容 +终端 +

应用”独具一格的五屏生态体验，不仅带给了用户良

好的视频观看体验，而且还缩短了用户与视频的距离。

3 互联网视频中多屏互动技术应用存在的问题

3.1 版权问题

随着互联网的快速发展，观众的收视习惯也在悄

然发生改变，越来越多的观众倾向于新媒体，人们通

过电视收看节目的意愿越来越低。互联网环境下，信

息传播十分自由，这种自由性也使得人们在利用新媒

体传播视频时不会考虑版权问题，以至于网络上盗用

视频、转载视频的行为频频发生。在开放的互联网环

境下，如果不注重版权保护，视频网站就会沦为盗版

视频传播基地。在多屏互动时代下，移动智能的出现

打破了现有节目地域的覆盖限制，扩展到了所有接入

点的所有终端，如果视频版权问题不能得到有效解决，

电视视频收视率就会受到严重影响。

3.2 用户体验之困

多屏互动技术虽然可以满足用户的多屏、跨屏观

看需求，能够给予用户足够的想象空间，但是如果视

频企业对用户的需求不了解，多屏互动技术应用效果

也会随之大大下降。对于视频企业而言，用户的体验

感是他们必须考虑的，但是在应用多屏互动技术的过

程中，视频企业往往会陷入两难的困境 [3-4]。

一方面，立足用户体验需求，视频企业需要庞大

的用户数据，精准定位目标内容，而这些数据往往掌

握在互联网厂商手中，而非产品生产商手中，在这种

情况下，视频企业需要投入更多去获取用户数据。

另一方面，在移动互联时代，视频企业纷纷推出

属于自身特色产品，意图通过其云端内容整合的实力

引领多屏时代，但是许多企业往往只强调资源优势，

从而忽略用户的体验需求，最终导致产品的市场占有

率不高。

3.3 盈利问题

在开放的互联网环境下，消费者已经习惯了互联

网上免费的视频服务，这也造成他们对多屏视频业务

的付费意愿比较低，甚至需要付费的多屏视频业务还

会引起他们的不满，进而阻碍多屏视频业务的发展。

对于视频企业而言，他们开展多屏视频业务需要一定

的资金投入，长期的投入会增加视频企业的运营负担，

如果企业无法盈利，其多屏视频业务质量也会随之下

降。所以如何实现多屏视频业务的盈利是视频企业需

要考虑的问题，尤其是当前很多业务都是免费提供给

用户的，当这种服务不再免费时，视频企业与消费者

之间就会滋生新的矛盾冲突。

4 互联网视频中多屏互动技术应用方向

4.1 提升用户的体验感

互联网视频中应用多屏互动技术的目的就是带给

用户更好的视频观看体验，鉴于这一点，在发展多屏

互动技术的过程中，视频企业需要立足用户需求，不

仅要突出视频的互动性，还需要提升用户的体验感，

带给用户极致的视频体验，进而增强用户的好感度，

使其成为视频企业的忠实粉丝。

一方面，基于多屏对用户覆盖的时间段与形式的

不同，可以对不同屏进行多屏互动或者跨屏互动。如，

应用多屏互动技术，用户既可以跨屏进行视频播放，也

可以在不同屏幕上围绕同一视频内容进行不同的操作。

另一方面，立足用户的体验需求，视频企业可以

借助多种互动方式，以多屏为渠道，带给用户更好的

互动体验。如，当用户通过大屏幕观看视频时，在多

屏互动技术的支持下，可以通过手机、平板电脑等终

端与大屏幕进行互动。

4.2 精准定位目标用户

对于视频企业而言，其推出的视频业务只有得到

用户的认可，符合用户的需求，视频企业才能很好地

赢得用户，赢得市场。多屏互动技术具有多屏功能、

互动功能、分享功能，很好地满足了用户的多屏需求，
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但是在开展多屏视频业务时，视频企业需要立足用户

需求，精准定位目标用户，推出用户需要、有市场的

视频。在信息技术的推动下，大数据也开始渗透社会

发展的各行各业，为视频企业精准定位目标用户提供

了巨大帮助。目前，多屏互动的形式主要局限于手机、

平板电脑以及智能手机之间的多屏互动，利用大数据

技术，视频企业可以在音频、视频内容分析领域对用

户的喜好和行为进行全面的判断与预测，从而为用户

提供更多的信息互动，在提升用户观看互联网视频内

容参与感的同时，也提升互联网视频的附加值 [5-6]。如，

用户在观看电视剧时，通过大数据技术，可以精准定

位用户当前正在观看的电视剧类型，并将相关数据反

馈到数据中心，由数据中心进行分析，预测用户的喜好，

进而向用户推荐他们感兴趣的电视剧。

4.3 4G、5G网络与多屏互动

4G、5G网络对于互联网视频跨屏发展来说既是

技术支撑，也是发展机遇，互联网视频企业应当认识

到 4G、5G的优势，在发展多屏互动的过程中，积极融

入 4G、5G网络，以此带给用户更好的多屏、跨屏互动

体验 [7-8]。移动互联时代，用户的互联网视频需求也越

来越大，这种需求也决定了他们对移动网络接入越来

越依赖，如果用户能够流畅地观看多屏视频，用户的

满意度也会随之提升。4G、5G移动网络具有很大的宽

带容量，可以满足用户多屏视频观看需要，而且随着

4G、5G视频广播业务的大力发展，移动互联网视频在

服务模式和核心技术上也会发生相应的改变，这也使

得用户在移动终端上的视频服务体验具备与 IPTV机顶

盒和广播电视 DVB机顶盒所提供的视频服务直接竞争

的可能性。所以，在应用多屏互动技术开展互联网视

频业务时，互联网视频企业也应当结合 4G、5G移动网

络，以此带给用户更好的视频体验。

4.4 版权保护

随着移动互联的普及，互联网视频版权保护问题

也亟需解决，如果互联网视频版权得不到有效的保护，

不仅会阻碍互联网视频企业的发展，而且也会给电视

这种传统媒体开展多屏业务发展造成阻碍。

一方面，有关部门需要健全相关法律法规，以健

全的法律来约束和规范互联网视频传播行为，同时加

大网络执法，对网络传播和经营活动中的侵权行为给

予压力打击，从而营造良好的互联网视频环境。

另一方面，互联网视频企业要强化版权意识，在

尊重互联网视频版权的同时，要加大版权宣传，尤其

是在为用户提供视频服务时，不仅要突出自己的版权，

还需要以多元化的方式来提高用户的版权意识，从而

推动互联网多屏视频业务的更好发展 [9-10]。

5 结语

综上，互联网视频中应用多屏互动技术，不仅可

以实现多屏互动，也可以做到跨屏互动，极大地满足

用户对多屏视频的需求。现行社会形势下，互联网视

频行业正在蓬勃发展，用户对互联网视频的要求越来

越高，这种要求也决定了互联网视频企业需要深入多

屏互动技术研究，加大多屏互动技术的应用，以此完

善互联网视频内容，带给用户更好的视频体验。未来，

多屏互动技术的应用会越来越成熟，加之国内平板电

脑、智能手机的广泛普及，多屏互动、跨屏互动也会

越来越普遍，立足这一形势，互联网视频企业要立足

自身实际，不断完善相关技术研究，提高自身服务水平，

为用户提供优质的视频服务和体验，唯有如此，互联

网视频企业才能更好地生存下去。
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